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TENDENZE Cresce
il fenomeno delle riedizioni
INTERVISTA De Lucchi,

NUMERI, FATTI E PROTAGONISTI DELLA CASA E DEL DESIGHN ammndomani

PRIVATE LABEL
Il retailer si fa marchio

S0 o eSS freve il

a4 Pﬁmﬁ a2y

Il riciclo conqu 4 |I4[J

IL FUTURO EGIRGOIAR

& ; v . I'_. e Pl

B :] App Store ‘r\ Google Pl
- oF L] > o
N 3 &J','_‘

Praste Malor « b Lo FROPCS roi0r B Bt




TENDENZE

capofila. Nel 1964, quando Le Corbusier
e i co-autori erano ancora viventi, Cassina
ha firmato il contratto per produrre i
primi quattro modelli di Le Corbusier,
Pierre Jeanneret e Charlotte Perriand,
impostando un percorso filologico che

ha segnato 'avviamento della Collezione
Cassina I Maestri. Cassina ¢ infatti ['unica
azienda autorizzata a produrre i disegni
dei tre architetti, in base ad accordi con la
Fondazione Le Corbusier e gli eredi dei
co-autori.

Sin dall'inizio della produzione i modelli
furono marchiati con un numero
progressivo, Uno strumento innovativo per
riconoscerne il valore artistico e garantire

il controllo della produzione originale. La
collezione I Maestri ha portato avand per
decenni un esercizio di eccezione, se si pensa
che il passaggio da ogni disegno o prototipo
a oggetto seriale richiede uno studio attento
del pezzo originale e delle tecnologie da
impiegare nella realizzazione.

Molteni&C dal 2012 ha messo in
produzione una selezione di arredi di Gio
Ponti, uno dei maestri dell'architettura
italiana che, per alcuni anni, ¢ stato anche
designer dell'azienda, e questanno ha
lanciato una linea di arredi realizzati dal
maestro tra il 1935 e il 1950: una sedia, una
cassettiera, due scaffalature, un tappeto, un
tavolo e una poltrona: una vera e propria
collezione, praticamente sconosciuta.
Molteni&C ha acquisito dagli eredi, curatori
dei Gio Ponti Archives, i disegni originali del
grande architetto nell’ambito di un accordo
di licenza pluriennale comprendente
un’ampia gamma di opere darredo
progettate nel tempo dal maestro.

E ancora Vitra tra le cui riedizioni ¢
protagonista [a proposta di Charles & Ray
Eames, Zanotta che propone da Bruno
Munari a Ettore Sottsass passando per
Alessandro Mendini ¢ Nemo Lighting che
riedita le proposte di designer storici legate
all'illuminazione con la collezione Masters.

rieditare

e rendere attuale la storia

Tavolo disegnato da Pio Manzt e rieditato da Alias
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Le aziende italiane pit legate

alle riedizioni si battono per
comunicare 'impegno, l'attivita

di ricerca e l'intenzione culturale

pitt che commerciale che le spinge

a riproporre oggetti storici al
pubblico contemporaneo. L'obiettivo
condiviso & rinnovare il concetto di
avanguardia creativa degli originali
introducendo elementi nuovi dal
punto di vista funzionale, tecnologico
e dei materiali, dai tessuti alle
finiture. Il desiderio & di rimettere

in produzione proposte ancora
valide e adatte al mercato. In Italia i
clienti sensibili a questa proposta di
nicchia ci sono ma anche all’estero

le riedizioni funzionano, anche se
molto dipende dai mercati. “Il gusto
nordamericano oggi & legato allo stile
‘modern’ - spiega Gianluca Armento
brand manager di Cassina - fatto di
semplicita, forme organiche e uso
del legno massello. In mercati segnati
dalle imitazioni, come la Cina,
invece, gli originali vengono confusi
con le copie perdendo ‘appeal’”. “In
Cassina non distinguiamo, a livello

di gestione, tra riedizioni e nuove
proposte: tutto il nostro portafoglio
prodotti & di grande spessore dal
salotto alla zona notte — prosegue
Armento - Se rieditiamo un prodotto
degli anni 50 uscito di listino lo



OMAGGIO AD ACHILLE CASTIGLIONI

Le riedizioni si duplicano in occasione
degli anniversari. E il caso di Achille
Castiglioni che festeggia questanno

il centenario della nascita ed ¢ stato
rieditato da numerose aziende. In primis
Flos che ha collaborato con il maestro

a partire dal 1954 ¢ per ['occasione
omaggia ['architetto presentando,
insieme ad altre aziende, presso la
Fondazione Castiglioni le riedizioni di
oggetti e arredi. Nello specifico, Flos
riedita il faretto Ventosa dei Fratelli
Castiglioni e, del solo Achille, il kit

di mini luci da lettura Nasa, oltre ad
introdurre una versione speciale oversize
della storica Lampadina. Alessi riedita
le tazzine Bavero e presenta le versioni
speciali delle posate Dry e della fruttiera/
scolatoio; Cedit ripropone I'iconico
vaso Lapis in ceramica ¢ Zanotta riedita
il portavasi Albero oltre a presentare

un’edizione speciale di Servomuto.

TENDENZE

LC4 Le Corbusier - Cassina, Collezione '| Maestri’ all'inferno
dello showroom Salvioni Design Solutions

Da Cassina ad Alias lidea é di riproporre avanguardia creativa del
passato aggiornandola alle richieste del mercato contemporaneo

facciamo perché lo riteniamo iconico,
commercialmente valido e di grande
forza all'interno della gamma”. I clienti
di questa proposta sono informati e
colti, consapevoli della storia alle spalle
di un prodotto e disposti a spendere se
la qualita c’&. La collezione ‘I Maestri’
di Cassina, che comprende repliche di
archetipi disegnati dagli esponenti pitt
significativi del Movimento Moderno
come Le Corbusier, Mackintosh, Frank
Lloyd Wright, infatti, rappresenta

il 40% del fatturato dell’azienda.

Le riedizioni ‘limited edition’ poi
catturano prioritariamente 'interesse
dei collezionisti. “E: stato il caso della
poltrona Taliesin progettata nel 1949

da Wright per la sua dimora-studio in
Arizona, che alla Design Week 2018
abbiamo riproposto in tre versioni
colorate in cavallino ed & stata molto
apprezzata”.

Pit1 recente & il colpo di fulmine che
ha colpito Alias, tre anni fa, di fronte
alle icone di Pio Manzt1 presenti alla
Fondazione GAMeC di Bergamo
dove si trovano gli archivi dell'opera
di questo storico protagonista del car
design italiano degli anni 60.“Da allora
abbiamo iniziato a collaborare con la
Fondazione grazie al figlio Giacomo
Manz - racconta Andrea Sanguineti,
brand manager e design director di
Alias - Ci siamo riconosciuti nel suo

approccio progettuale attento ai
materiali e alle caratteristiche strutturali
dell’oggetto. Per noi rieditare significa
essere testimoni della qualita progettuale
del passato, riportarla in vita e rimetterla
in produzione. Non & un’operazione
commerciale né modaiola - conclude
Sanguineti - ma & un viaggio alla
scoperta dei progettisti che hanno

fatto la storia del design italiano per
porli all'attenzione dei nostri clienti:

i rivenditori e gli architetti in primis”.
Commercialmente, il business delle
riedizioni puo trovare nuovi canali, come
il contract per Alias: alcune riedizioni
sono infatti state inserite in showroom e
in complessi abitativi.
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